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Viné zvySuji obrat a zisk ¥ prodeji automobil @

U zadného jiného zboZi nehraji emoce takovou roli, pkdoupi automobilu, ktery je pro mnohé
symbolem postaveni ve spdt®sti. Kult, ktery okolo zbaiovaného auta vznikl, nema obdoby! O to
piekvapijSi je, Ze se pravv tomto od¥tvi tak malo vyuziva nejefekti¢fsich marketingovych
nastrofi, které dokazfidit naSe emoce. Jak jinak siibeme vysitlit, Ze se to v tolika vystavnich a
predvadcich halach novych automobiprolinaji nejtizr¢jsSi pachy. Mnohde nas jako prvniipta
pach z novych pneumatik vyrovnanych do slauptimo u vchodu a ighluSujici charakteristickou
vini vystavenych novych automoiilJe mylné se domnivat, Ze ptaato snis vyvolava ty pravé
emoce, které prodavajici pebuje k uspSnému uzateni obchodu.

Takovéto autosalony, a je jich bohuzétSima, i kdyz se prezentuji jako &pdvé a jejich vybaveni
hyii vSemi pedstavitelnymi efekty, nenabizeji nic, co by lahodiichu zéakaznik a jejich
spolupracovnik.

Pra¢ tomu tak je? Na to je jednoducha odpdivKazdy kdo obchoduje s auty musi mit ,benzin v
krvi®, jinak by nepisobil na zakaznika¢évohodrE. Ale praw takovato profesionalni zaslepenost
zabraiuje obchodnikovi vyuzit marketingovych priastka, které oteviraji zakaznikovu dusitadi
jeho emoce. #0d tohoto zakiereného mysleni tkvi v tom, Zze ,benzin v krvi* mame vigstgichni.
TakzZe si nikdo nedokazerqustavit, Ze by bylo lidemigemné, a to obzvlaStpii ndkupu auta, byt

obklopen zusleckhym vzduchem jenthnasycenym spra¥revolenou vonnou substanci.

Co dokaze date zvolena iné?
Vyzkumy a studie prokazuji, zeej\tSi roli pii rozhodovani o koupi vyrolik vySSi cenoveridy
sehravaji prav city a emoce.O tom, jestli se nam produkt libi nebo nelibi, rozhodajine v
zanedbatelné ifé, viiné a pachy. VSichni vimeze ruSive pachy negatigrovliviiuji naSe chovani.
VSechny prodejni pohovory za&chto podminek vedou do slepé c¢lly. V USA a Japonsku je
zahalovani automoliilvonnymi substancemi jiz po léta standardni marketingovaaduoa, bez niz si

uz nelze prodej automohipredstavit.



Prcc to nedlat jinak?
Vzdyt | pantt se da ovladatichem. Miné v nas vyvolaji vzpominky uloZzené hluboko v pédiymi,
véetré doprovodnych obrafk na které bychom si jinak vzpomenout nedokazali. Zuste@mim
ovzduSi za pomociipodnich vonnych substanci je mozné takové pochody¢sasgidit. Kdyz
prvotré z ovzduSi eliminujeme rusSivé pachy a nastedrpodprahové koncentraci prodejni prostor
obohatime o dale zvolenou ini, vyvolame tim pijemné pocity u zakaznika pozitivié je naladime

na koupi automobilu. Vonna vzpominkévede i po letech zakaznika&mlo Vaseho autosalonu.

Jak se voli odpovidajiciimé?
Pro uspsny prodej je nesmiéndulezité vcitit se do zakaznikovy duSe. To u prodeje auta plati
dvojnasobn. Co si viasta pieje nas zakaznik? Ma néfgi zajem o vykon motoru, nebo hleda spise
auto jako symbol, ktery by odpovidal jeho postaveni ve gpo#&i? MoZzna Ze chce zZsgobit na
druhé pohlavi? Erotiku auta tateme vnimat icichem. Pouze v prodejnich mistnostech se
zuSlechénym vzduchem iizeme podédome vnimat gednosti vystavenych aut vonicich po be&zpe
jistoté, erotice a seridznosti. Takovouto atmosféru navodir@e pomoci inového marketingu.
Souhrng miazeme prohlasit, Zze prodej automabje komplexni zalezitost opirajici se o mnoho
faktori, z nichz vyvolavani pozitivnich emoci, jako &ast nového marketingového athi tzv.
vanoveho marketingu, sehrava statdeiit¢jSi roli. K profesionalnimu zuslec€bvani ovzdusi, zrovna
tak jako k prodeji automolii) je poteba vySkolenych odbornikZuslecliovani ovzdusi, zaloZzené na
patentovaném konceptu firmy Grorymab AGi p¢mZ se nejtive z ovzduSi odstrani biologickou
cestou rusivé zapachy a nasle@dmnomatizuje odbognzvolenou vonnou substanci, vyiva prodejni

hale atmosféru vzajemnéndry.

Fakta o wnovém marketingu

Rada wdeckych studii prokazuje ze spravna aplikaioa v

» prodluzuje dobu pobytu zakaziik prodejnich prostorech,
» zvySuje jejich nadkupni zazitek, kterygastji piivadi nazt,
* pfinasi v paiméru petiprocentni naist obratu,

* zvySuje pozornost a vykonnost spolupracotrgik o 50 %,

» diky antibakterialnim vlastnostem snizuje nemocnosiudigiciho personalu az o 30%



